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BIO

Emprendedor por vocacion y apasionado del Marketing Digital, actualmente
desempeno la posicion de ejecutivo de cuentas digitales en Convershare:
Agencia de marketing digital.

En Internet desde 2008, he desarrollado proyectos de E-commerce propios y
para terceros. He trabajado como E-commerce Manager en varias empresas

del sector retail y también he desempefiado el puesto de Digital Marketing
Manager en agencias digitales.

Co-fundador de uno de los primeros E-commerce en Espafia, de venta de
productos ecoldgicos y textiles bio-funcionales.

Hagas lo que hagas, pon pasion!!

LinkedIn: http://es.linkedin.com/in/pascualdaz

Web: www.convershare.com

E-mail: pascual.diaz@convershare.com
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. Search Engine Optimization (SEO)

1.1. Auditoria WEB
1.2. Estudio Competencia
1.3. Diccionario SEO

. Search Engine Marketing (SEM)

2.1. Campainas AdWords
E-mail Marketing

3.1. Estrategia de E-mail Marketing
3.2. Landing Pages (Pagina de aterrizaje )

. Analitica Web

4.1. Kpis que interesan
4.2. Medir las acciones
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1.Search Engine Optimization (SEO)

El SEO es la técnica de Marketing que se utiliza para
posicionar nuestro comercio electronico de forma natural en
los buscadores.

Auditoria web Estudio competencia Diccionario SEO
v" SEO On-page v' Informe de competencia ¥ Se elabora en base a
v" Estructura del E- v" Herramientas de trabajo todo lo anterior
commerce para hacer el informe v" Consta de un listado de
v" Palabras Claves palabras claves para ir

incorporando en la web

v En ese listado también
aparecen una serie de
palabras claves negativas
(son aquellas que no nos
interesan poner)

v El diccionario SEO
siempre esta en
constante cambio

J



Google

SEO

zapatillas e PALABRA CLAVE

Todo Imagenes Shopping Videos Moficias Mas »

Aproximadamente 27 .800.000 resultados (0,37 segundaos)

Zapatilla en Amazon.es
www.amazon.es/zapatilla ~

Mas de 50.000 productos con envio gratis desde 19€
Febajas Moda - Rebajas Moda Hombre - Rebajas Moda -50% o mas

Deportivas de Marca -50% - Spartoo.es
rebajas.spartoo.es/Zapatillas ~

Rebajas en Zapatillas Tendencia. Envio gratis con Spartoo.es |
Satisfecho o reembolsado - Devolucion gratuita - Entrega rapida
Tallas grandes: Envio gratis en Spartoo.es .

Hasta -60% en zapatos
www._sarenza.es/Rebajas «

Los mejores precios en Sarenza.es Envio y devolucion siempre gratis.
Zapatos Mujer - Zapatos Hombre - Nueva Coleccion - Zapatos Miflos

Zapatillas de hombre | Seleccion de bambas online en ..

https:/fwww.zalando.es/zapatillas-hombre/ -

ENUiDy DEVOLUCION GRATIS | Descubre el catdlogo de zapatillas para hombre de

Zalando | Encuentra las tuyas entre las mejores marcas y modelos.

Zapatillas bajas de hombre - Zapatillas altas de hombre - Zapatillas adidas

- Lacoste

Y

Herramientas de busqueda

o

Adidas | Zapatillas running | Zapatillas deportivas | Sprinter.es

_sprinter. es/zapatillas-deporte-hombre ~

Encuentra tus zapatillas de deporte para hombre en este catdlogo. Dispones de una

seccion variada en modelos y marcas como Nike, Adidas, Mitical, Lottoy ...
Running - Mada - Trail - Tenis

Outlet: zapatillas -70%
es buyvip.com/deporte *

Todo el calzado en Amazon BuyVIP
Hasta -70%. Reqgistrate gratis

Zapatillas Online Shop
www zapatillas stylight es/ =

19% descuento en zapatillas.
iEnvio y devaolucian gratis!

Zapatillas adidas®
www.adidas. es/zapatillas ~
Compra Hoy en tu Tienda Oficial
Ahorra Hasta 50% en adidas Hoy

Tienda Oficial Nike

www.nike.com/ =
Todas las zapatillas Nike estan en
Nike.com. Devolucion gratuita.

Zapatillas Coleccion 2016
www.zalando.es/Zapatillas ~

Lo dlimo en Zapatillas en Zalando.
iDerecho de Devolucion de 100 dias!

Zapatillas de running

P R [
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1.1 SEO
conWShae Auditoria Web

marketlng en internet

SEO On-page ( Auditamos la parte técnica de nuestra propio E-commerce)

v" Titulos de producto

v" Descripciones de producto

v' Categorizacién del etiquetado de productos

v Anélisis de la web a través de densidad de palabras claves
v Comprobacién de contenido duplicado

v Anélisis y optimizacion del etiquetado de imagenes

Haz y mejora




1.1 SEO
conWShae Auditoria Web

marketlng en internet

1- Empezaremos con un analisis o listado de palabras claves, por las cuales
pensamos que nos buscan nuestros clientes.

2- Tendremos en cuenta como busca nuestro cliente y también el volumen
de busqueda de cada palabra clave que hemos seleccionado.

3- Para realizar este paso, utilizaremos herramientas de trabajo que nos
daran una informacion relevante como por ejemplo: Google trends,
Semrush o Sistrix entre otras.

Google Trends

SISTRIXO\

. SermrusH
Haz y melora COMPETITIVE INTELLIGENCE 9




=N SRTIFUSH Furdones  Predos  Conodmiento - Moticias (1% Webinars 05 Blog 10+ Contzcto

W Panel
L} Vision seneralde frase ¥ | HOTELES TORREVIEJA m

analiziz de Dominia v

o epimce ~ | ‘;::UK =oc 1163 ‘ms otros Pz DOMINIO O PALABRA CLAVE DATOS EN TIEMPO REAL

Coincdencia ci= fras= -
Vobear al antgus dis=na del InForme Caneral de palabras clave

Palabras clave relacionadas

Keyword Overview "HOTELES TORREVIEJA" - &

Historial de anuncias

K=pwond DiFficulty .
l ORCAMIC SEARCH P DISTRIBUCION CPC TENDENCIA
Proyectos ¥
Mis InFormes [ Woumen 10K
Mimera de Resultados 555K LO QUE SE PAGA POR ESTA PALAB
; Damestracion =n bn=a
l PAID SEARCH -
eSS CPC 50,85
Cuseribets 3 nusstra Programa Compezition 0.81 I I I I
i [ 0.2 0.4 0.5 2.8 1 a . . . I
PALABRAS CLAVE DE COINCIDEMCIA DE FRASE (64) } PALABRAS CLAVE RELACIONADAS (146)
Pzlabra Clave Volumen CPC (UsD) IERD Pzlabra Clave Volumen CPC {UsD) SERP
hoteles en tocravies 1,800 0.83 i } cabo 4,400 0.0 i |
hoteles borreves 1,000 Q.85 1] rorrevis)z glicanie 2,400 0.5 I ]
notel tomevisz 580 1.07 1] horsles en bomrevis s 1,500 0.53 I ]
nhiotel en borrevislz 380 .73 1] horel cabo cenverz 1,600 0.5 I ]
notel fontana tomeviels 350 1.04 i | fonkana 1,600 0.00 i |




RESULTADOS DE LA BUSQUEDA ORGANICA
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@ http:/fwww.tripadvisor.es/Hotels-g187527-
Torrevieja_Costa_Blanca_Alicante_Province Valencian_Country
Hotels.html

tripadvisor.es

@ http:/fwww.trivago.es/torrevieja-32060/hotel

trivago.es

@ http://www.booking.com/city/es /torrevieja.es.html

booking.com

SEO

@ http://destinia.com/hotels/hoteles-en-
torrevieja/alicante/espana/europa/1365/es

destinia.com

@ http:/fwww.rumbo.es/hotel/espanafalicante/torrevieja/hoteles-
torrevieja.html

rumbo.es

@ http://www.hotelcabocervera.com/

hotelcabocervera.com

@ http://www.centraldereservas.com/hoteles/espana/comunidad-
valenciana/alicante/torrevieja

centraldereservas.com

A htep:ffwww.atrapalo.com/fhoteles/europa/espana/alicante/torrevieia/

D TEXTOS DE ANUNCIOS  wmmemmp=  ANUNCIOS (SEM)

340 Hoteles en Torrevieja - Precios 43 Hoteles en Torrevieja - trivago.es

increibles y sin cargos m www.trivago.es/Hoteles-To...

m www.booking.com/Torrevie... tejor Hotel Torrevieja hasta -78%. Hoteles

Feserva un Hokel en _o-rel‘,"eja TI:IFI'E"-.'iE'_iEI :j'ES':E 25{"“"]3:-'5.

Hoteles en Torrevieja - Precio mas
bajo garantizado

m www.hoteles.com/Hoteles-T...

Reserva ahora con Hoteles.com

Lo sentimos, no hemos encontrado anuncios de lista de productos
relacionados con tu solicitud.

HISTORIAL DE ANUNCIOS

15



— GOOQ'E Trends @ Q Explorar temas

E}Eplﬂrar Espafia - Ultimos 12 meses ~ Vigjes ~ BisquedaenlaWeb ~

PAIS HISTORICO

Cﬂmparar Términos de blisqueda « PALABRA CLAVE

HOTELES BARATOS

+ AR adic tarmi
Terming de blsgueda Afiadir término

Interés a lo largo del tiempo Comparar con la Gategoria

> TENDENCIA DE BUSQUEDA A LO LARGO DEL TIEMPO

dr. 20135 L 2015 o 2015

<>



27 dic. 2015 - 2 ene. 2016

» hoteles haratos: 32

—/"

aor. 2013 JuL. 20135

Interés geografico

COMUNIDADES POR VOLUMEN DE BUSQUEDA

Tedo el mundo = Espania

ory s

¢ Consultar cambios a lo largo iy
del tiempo

ool 235

Andalucia

Cantabria

Castilla y Ledn
Extremadura
Comunidad de Madrid
|lzlaz Baleares

Principado de Asturias

92

90

89

88

84

83

80

T

Subregion| Ciudad

1l

S

— VALOR DEL 0 AL 100



. 7 lzlas Baleares 23 mmm
e

Principado de Asturias 80—

+ Consultar cambios a lo largo i iy
del tiempo

Busquedas relacionadas === BUSQUEDAS RELACIONADAS

Principales En aumento mmenpe TENDENCIA DE BUSQUEDA
hoteles madrid baratos 100 m— central de reservas +40 %
hoteles madrid 100 —
vuelos baratos B3
ey hoteles en madrid 5
hoteles baratos playa 50
hoteles baratos barcelona 50
hoteles barcelona 50

{3 <



1.1 SEO
conWShae Titulo y descripciones de productos:

marketlng en internet

1- Los titulos es el nombre que tiene un producto en nuestro comercio
electrénico, por ejemplo, SANDALIA , TELEFONO, CARTERA, etc.

2- Si en el titulo afiadimos mas informacién como por ejemplo: SANDALIA
MUJER ROSA estamos especificando que tipo de producto estamos
vendiendo (Cuando se realice una busqueda en Google, que contenga esas
palabras claves, tendremos muchas opciones de aparecer, ser visibles y por
lo tanto conseguir la VENTA)

Haz y mejora




1.1 SEO
conWShae Titulo y descripciones de productos:

marketlng en internet

1- La denominada descripcion corta: Es una breve descripcién que debe de
contener, un par de palabras claves y ser muy persuasiva (copy) que invite
al cliente a quedarse en nuestra tienda.

2- La denominada descripcion larga: Donde explicamos las bondades y lo
magnifico que es nuestro producto.

3- Se debe intentar ser creativo con contenido uUnicos (aunque sea una
ficha de producto, cada vez mas se valora la creatividad en las redacciones
de las mismas). Nunca copiar y pegar descripciones de fabricante u otros.
(contenido duplicado)

Haz y mejora




~ Sandalia IRTA ROJO <3

/ Titulo del Producto

SANDALIA IRTA ROJO

Model: Sandalia cuia rafia IRTA 392 ZR Condition NUEVO
- —— Ref.interna de producto

Vistete por los pies, cambiaras totalmente tu look. Palabra clave
La nueva version de |la clasica sandalia de T, te aportara un caracter
casual debido al original y novedosa cuna de rafia bicolor forrada artesanalmente.

Su amplia gama de colores en piel de ante te facilita escoger el que desees.
Comodidad, disefo y calidad, es lo que te siempre ofrece |las cufias de Melani
Lazaro.

Advertencia: Ultimos articulos en stock!! . .
e——— Si no gueda satisfech@ le devolvemos su

dinero
Talla:
Envio urgente en 24/48h
36 “
7 B e ]
Color: Elementos de confianza ° Ahora Envio y Devolucion Gratuita

Re— e Consiga puntos por su compra

= C Afadir y comparar <O Afiadir a mi wishlist o= w | E o |
& n [ Al comprar este producto puede obtener
i @ ) hasta 8 puntos de fidelidad. Su carrito
totalizara 8 puntos que se puede(n)

transformar en un vale de descuentoc de

B4 Enviar a un amigo
4,00 €.

f Compartir en Facebook
& Print
W Encuentra tu talla

MAS INFORMACION CARACTERISTICAS RESENAS

Clasica sandalia de cufia en forma de “ T “, con tira que se desliza sobre el empeine y acaba con sujecion al tobillo mediante hebilla.

Inspirada en los afios 20, puedes llevarlas para reuniones formales creando un look elegante.

La sobriedad de esta sandalia de cufia te hara sentir comoda y segura con tu traje de chaqueta, ademas de estilizar tu figura.

Realizada en suave piel de ante rojo y cuia forrada 2 mano en una innovadora rafia bicolor trenzada en zig-zag. que particularmente tratada aporta un aspecto lucido y una imagen actual.
La ultima tendencia este verano es calzarte unas cuias de ante en color rojo.



Inicio Marcas ~ Maletas ~

lrolleys ~ Mochilas ~ BOLSOS ~ Marroquineria - Complementos Moda ~ outlet ~ Blog

NICIO > MARCAS > SAMSONITE > SAMSONITE MCCHILAS > MOCHILA 17 WANDERPACKS sl CATEGQR|ZAC|6N ELEMENTOS CONFIANZA

Oav e

N ... D

—
Mochila 17 Wanderpacks — tinuo EktPr

La mochila que fusiona sencillez con comodidad en un estilo
deportivo y aventurero. == pESCRIPCION COTA PAGO SEGURO ai
¢Cuantos quieres? ¢Como los quieres? TE LLAMAMOS L
1 S Color
2 v ENVIOS GRATIS \“)
Pulgadas
o : 12 DEVOL. GRATIS s
75,00 € IVAincl Los mas vendidos == o ELACIONADOS
] IN STOCK @‘ | & ULTIMAS UNIDADES EN STOCK Neceser Flamenco
Fandango
El estilo britanico y

flamenco en un
mismo neceser,

45,00 €

m;ofH

® ANADIR A LA BOLSA




DESCRIPCIO CARACTERISTICAS ~ DEVOLUCIONES ~ GARANTIA
-—-___' DESCRIPCION LARGA
»
La mochila samsonite Wanderpacks 17 es una fusion de todo lo bueno que tienen las rpochilas de uso

diario y las mochilas deportivas, de ahi ese estilo aventurero de la rpgghila. Fsta coleccion es muy versatil ya P
I "
que puede ser utilizada tanto para salir un dia de excursion como para ir a clase. Esta disponible en
dos colores y es ideal para llevar portatiles, tabletas y similares
Con esta mochila podras ir donde quieras sin preocuparte de nada
C—

—p PALABRAS CLAVESALOLARGODELA DESCRIPCION -

Productos relacionados

EN STOCK EN STOCK EN STOCK EN STOCK

Mochi'~ M=o doe Men, Machila Vectura Machila Guardit Bolso Ruedas

™ mamd A b

gmarcia tus tarjetas.
50,00 €

Tarjetero Secrid
Cardprotector
Donde tus tarjetas
se mantendran a
salvo.

25,00 €

Maleta Gabol Artic
La coleccion de
trolleys ideal para
tus viajes

57,80 €

Tarjetero Secrid
Miniwallet Original
Color y seguridad
en una cartera de
alta calidad y
diseno.

50,00 €

Los productos mas vendidos » E



1.1 SEO
conWShae Categorias y subcategorias de productos

marketlng en internet

1- Se definen en base al diccionario SEO

2- Ejemplos de palabras claves que forman la categoria: MALETA PEQUENA
MALETA MUJER

3- La densidad de las palabras claves se refiere a la cantidad de palabras
claves que puede contener nuestra web (No debe estar sobre-optimizado)

Haz y mejora




1.1 SEO
conWShae Optimizacion del etiquetado de imagenes:

marketlng en internet

1- Ya que en nuestra tienda online hay imagenes de los productos, estas
deben de estar optimizadas, con un tamano especifico para no perjudicar
a la velocidad de carga del site.

2- Ademads deben de contener lo que se denomina el atributo ALT
cumplimentado correctamente, haciendo referencia al producto en
cuestion

Haz y mejora




Insertar objeto Fijar la imagen destacada

Crear galeria Subir archivos  Libreria multimedia

Fijar la imagen
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Editarimagen
Borrar permanentements

Asignar imagen destacada




1.2. SEO
conWShae Estudio de Competencia

marketlng en internet

1- Es de vital importancia, realizar un estudio con la competencia directa
gue tiene tu negocio.

2- En este estudio obtendremos informacién, de como se esta
posicionando nuestros competidores y con que palabras claves.

3- Podremos establecer una estrategia de accion directa que nos permita
no quedarnos atras.

4- Para realizar este estudio podemos utilizar diversas herramientas de
analisis, como las mencionadas anteriormente.

Haz y mejora




< RESULTADOS DE LA BUSQUEDA ORGANICA TEXTOS DE ANUNCIOS memmmpe  SEM ADWORDS

1 @ http:;//www.trivago.es/alicante-32040/hotel 75 Hoteles en Alicante - Con ofertas  Hoteles NH en Alicante - Reserva

trivago.es = COMPETENCIA EN BASE A PALABRA CALVE &sPeciales Ahoray Paga en el Hotel
HOTELES ALICANTE m www.booking.com/&licante-.. m www.nh-hoteles.es/NH-Alic..

2 @ http:ﬂww.bwking.cum,’city,"es,ﬂ’alicante.es.html Reserva un Hotel en Alicante Garantia de la Web Oficial de NH.

booking.com pm— 118 Hoteles en Alicante Hoteles Alicante - Reserva ya y ahorra
m www.trivago.es/Hoteles-Al.. hasta un 50%

3 @ https://www.tripadvisor.es/Hotels-g1064230- Mejor Hotel en Alicante hasts -78%. Hoteles [0 Www.hoteles.com/
Pulica?tE_Ccfsta_Blanca_Alicante_Prmrince_‘u’alencian_(nuntry- Alicante desde 21%/Noche. Precio més bajo garantizada.
Hotels.htm
tripadvisores ] 149 Hoteles en Alicante - Ahorra hasta

un 35% en tu Hotel

4 @ https://www.tripadvisor.es/Hotels-g187524- ) wwwkayak.es/Hoteles-Alc.

Alicante Province Valencian_Country-Hotels.html Hoteles en Alicante desde 13¢

tripadvisor.es

5 @ http:;//www.rumbo.es/hotel/espana/alicante/alicante/hoteles-
alicante.html

rumbo.es — :

& @ http://www.atrapalo.com/hoteles/europa/espana/alicante/alicante/

atrapalo.com mss— Lo sentimos, no hemos encontrado anuncios de lista de productos
relacionados con tu solicitud.

7 @ http://www.atrapalo.com/hoteles/europa/espana/alicante/

atrapalo.com

g8 @ http:;//www.hoteles.net/hoteles-en-alicante-ES 70 03 _27.html HISTORIAL DE ANUNCIOS

hokeles.net

15 gl



1.3. SEO
conWShae Creacidn del diccionario de Keywords en funcion de tus objetivos

marketlng en internet

1- Con todos los datos que tengamos de las acciones anteriores y teniendo
en cuenta nuestros objetivos estableceremos un Diccionario SEO.

2- Estas palabras viene acompanadas de un contenido descriptivo rico e
interesante para el usuario.

3- También crearemos un listado de palabras claves negativas, son aquellas
gue no aportan valor a nuestro negocio.

Por ejemplo: Si vendemos MALETAS DE LUJO la palabra clave negativa para
nosotros seria MALETAS BARATAS.

Haz y mejora




2. Search Engine Marketing (SEM)

El SEM es la publicidad patrocinada que aparece en los buscadores
(Anuncios)

convershare,

marketlng en internet

Google AdWords

v Estrategia SEM

v Campafia SEM

v’ Gestidn y optimizacidn
de la campana

Haz y mejora




2.1. Google AdWords
conWShae 1. Basicamente consta de 4 Campanas fundamentales:

marketlng en internet

v Campanias de Busqueda
v Campafias de Display

v Campafias Shopping

v Campafia de Remarketing

Hay que saber que existen otras, como por ejemplo las de llamada,
dindmicas, RTB o afiliacion (No vamos a entrar en ellas en esta
presentacion)

Haz y mejora




2.2. Google Adwords
conWShae 1. Campaia de busqueda: Son anuncios de texto, que aparecen en Google en

marketlng en internet

una posicion determinada (competencia, cpc, Landing, etc.) cuando un usuario
realiza una busqueda por palabras claves.

2. Campaiia Display: Son anuncios de texto o Graficos (mas visuales) que
aparecen en webs o blogs que tienen que ver con la tematica de nuestros
productos.

3. Campana de Remarketing: Anuncios que le aparecen al usuario, cuando este
a visitado nuestra tienda anteriormente sin comprar. El anuncio aparecera
cuando el usuario este visitando cualquier pagina web o blog asociado al
sistema de Google. (Pretende recordarle que estuvo interesado en un producto
pero no lo compro)

Haz y mejora 9




Go g|e hotel en torrevieja .!;n Pascual Q) e

Todo  Maps Noticias Imagenes  Shopping Mas =  Herramientas de busqueda Q

Aproximadamente 10.200.000 resultados (0,42 segundos)

Booking.com: Torrevieja - Reserva un Hotel en Torrevieja
www_booking comTorrevieja-Hoteles ~

iPrecios increibles y sin cargos! Chollos tHDtE|ES dn?ﬂ!l_l-:][l: .
Lee opiniones reales - Atencion al cliente 24/7 - Mejor precio garantizado Wi SeCrelestapes. comiote

" , " : Descuentos Hoteles 4 y 5 Estrellas.
Considerado el mayor portal de reserves europen” — Faro de Vigo
vere P . Los Mejores Precios Onlingl

Mejor precio garantizado Sin cargos de gestion
- Hoteles al EFJ% _Fieser'.rg qnlme: rapido y seguro. 43 Hoteles en Tmrrevieja
Reserva online y paga en el hotel iLee opiniones reales y reserva yal wwwtrivago.es/Hoteles-Torrevieja ~
Mejor Hotel Torrevieja hasta -78%.
Hoteles en Torrevieja - KAYAK es Hoteles Torrevieja desde 28€Moche.
www._kayak es/Hoteles-Torrevieja =
Encuentra Hoteles en Torrevieja. Precios Optimos en Pocos Segundos. Hotel Diia Monse
www.hotelmonse.com/ =
Hotel en Torrevieja - 25€ - Precios Ajustados a tu Bolsillo 966 79 86 65 B
torrevieja hotels edreams.es/ = Primer Hotel 4 estrellas Torrevieja e —- SEM
Compara, Reserva y Ahorral Hotel 4 Estrellas SPA
Comprueba disponibilidad - 400.000+ Hoteles - 3 pasos para resenvar
Hoteles con TV - Hoteles con WiFi - Hoteles Economicos Hoteles en Torrevieja
www.expedia es/Hoteles_Torrevieja ~
El Chaparra] . iAhorra hasta un 50% en Tu Hotel!

Feserva tu Hotel en Torrevieja

y Cy-905 ’ .‘ 1 Hatel Cabo

Hotel Maga International (8 CeTvera Torevieja Hoteles En Torrevieja
f www._hoteles.com/ ~

Feserva ya y ahorra hasta un 50%!
: Tt'Jrreyiejﬂ . Precio mas bajo garantizado.
L ]
— '.'.ﬁhut!l Fontana Plaza

L

ool . T ot



VIDEO EXPLICACION DISPLAY

Enlace al video: Si no lo puedes visualizar, clica en el enlace.
https://www.youtube.com/watch?v=mbgjK0qgYulc

GOM JS[E’ AQs

P o



https://www.youtube.com/watch?v=mbgjK0qYulc
https://www.youtube.com/watch?v=mbgjK0qYulc

DISPLAY
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2.2. Google Adwords

4. Campana de Shopping: Son anuncios de nuestros productos con el precio y
el boton de comprar que directamente, llevan al cliente a la ficha de producto.

Gestion de campaiias:

1- Todas las campafas que se crean en Adwords, van agrupadas en grupos de
anuncios y estos a su vez en anuncios, para hacer mas facil la manera de
gestionar los mismos.

2- Las campahfas funcionan por palabras claves y también se pueden segmentar
por ubicaciones, intereses, edad o sexo en funcidon de nuestro objetivo.

3- Normalmente los anuncios apareceran, cuando un usuario este buscando un
producto y teclee la/s palabras claves por las cuales estemos pujando en ese
momento.




GO g|e zapatillas running MUJET  wessepe  PALABRAS CLAVES

Todo  Imagenes Shopping Videos  Moficias Mas +

Aproximadamente 657 000 resultados (0,37 sequndos)

Ahorra Hasta 50% adidas - adidas.es
www.adidas.es/Tienda-Oficial =

Compra Hoy en tu Tienda Oficial Ahorra Hasta 50% en adidas Hoy

Zapatillas running mujer - decathlon es
www_decathlon es/Rebajas_calzado *

Febajas hasta del 60% en Decathlon. En Tiendas Decathlon y Decathlon.es
Froductos Rebajados 60% - Productos Rebajados 40%

Calzado Running Mujer - amazon es
www_amazon_es/calzadotrunning+mujer »

Mas de 50.000 productos con envio gratis desde 19€
Rebajas Moda Mujer - Rebajas Ropa Nifios - Rebajas Moda Hombre

Zapatillas running de mujer | Gran catalogo en Zalando @
https://www zalando_es/zapatillas-running-deporte-mujer/ =

Las zapatillas de running de mujer se han convertido en articulos de gran
importancia para las marcas especializadas en calzado de running. Esto es debido
a.

Zapatillas con amortiguacion - Asics - New Balance - Adidas Performance

Zapatillas running mujer | Mejores zapatillas .. - Sprinter €
www.sprinter.es » Deportes » Running » Calzado ~

Las zapatillas de running para mujer con las que disfrutar de tu actividad deportiva
te esperan en esta exposicion de calzado de Sprinter.es. | Pagina 1 de 2.
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mujer Asics frail running ... zapatillas ... GEL-Zaraca 4
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Wiggle.as Sprinter Sprinter Deporvillage c...
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www.nike.com/Running ~
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3. E-mail Marketing
conWShae Consiste en el envio masivo y controlado de e-mails con informacién relevante

marketlng en internet

para el usuario y tiene como finalidad la VENTA de nuestro productos.

Normalmente se manda de forma periddica y con algo que decir, como puede
ser un determinado descuento.

3.1. Estrategia
En funcion de los objetivos de negocio, estableceremos una linea de contenido
para el e-mailing y tiempos de envios.

3.2. Creacidon de Landing Page (Pagina de aterrizaje)

Esta pagina es una Landing realizada a conciencia para dirigir al usuario a
realizar una accion determinada, por ejemplo, conseguir su e-mail o que visite
nuestra oferta del mes.
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Master en Direccion de Hoteles

—— COPY PERSUASIVO
Solo por informarte recibe gratis un Videocurso de Ventas en Hoteles

Aprovecha un descuento de 700€ solo para 3 plazas
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ORIENTADA A RESULTADOS

Teléfono

Solicita informacion
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Y recibe GRATIS nuestro
«Curso de Ventasen Hoteles»
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Mas de 300 alumnos han apostado por nuestra formacién

UNA PAGINA CON INFORMACION RELEVANTE

Solo por pedir informacién ahora recibiras un Curso de Ventas en Hoteles

ELEMENTOS DE CONFIANZA
100% Tripartita Practicas Garantizadas Orientada a Resultados
Siactualmente estds trabajando parauna Situfuturo pasa por trabajar en el sector, no Los profesores, referentes del sector a nivel
empresa este master te puede salir gratis a traves pierdas la oportunidad de participarennuestro  nacional e internacional te ensefiaran cosas que
de la Fundacion Tripartita. programa de practicas. aplicar a muy corto plazo.

Volver arriba Me Interesa s CONVERSION

Impartido por profesionales referentes en el sector
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4. Analitica Web

Consiste en medir como han funcionado todas las estrategias que
hemos ido implementando y poder corregir desviaciones.

4.1. KPIs que interesan

Las KPIs son las funciones del desempefno de una accion determinada, es decir,
son indicadores que reflejan ,si todo este Marketing esta dando los resultados
esperados.

Numero de visitas.

% de rebote

% de conversiones (Ventas)

Trafico por palabras claves

Interaccion Social Media

ROI (Retorno de la inversion)

% de conversidon por medio (SEO, SEM. E-MAIL MARKETING)

AN NN NN N
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4. Analitica Web

4.1. Numero de visitas

Contabilizamos el n2 de visitas que recibimos, por cada medio, es decir, si
nuestro clientes nos llegan por SEO, SEM o cualquier otra accion de marketing
gue hayamos realizado.

4.1. % de rebote
Es el porcentaje de visitantes a nuestra tienda que entra y sale por la misma

pagina sin hacer ninguna accidn, es decir, al usuario no le interesa nuestro
producto.

4.1. % de Conversiones
Es el porcentaje total de todas las ventas que se han realizado.




4. Analitica Web
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4.1. Trafico por palabras claves

Nos da el dato de que palabras claves nos trae mas trafico, refleja que
posicionamiento real vamos alcanzando por las palabras claves que estamos
trabajando.

4.1. Interaccion Social Media
Refleja la actividad que haya podido tener nuestras estrategias en las Redes
Sociales, a través de visitas a nuestra web, recomendaciones de productos, etc.

4.1. ROI

Este dato es de suma importancia, porque refleja si ganamos o perdemos
dinero.

Por ejemplo, si hemos invertido 300€ en una campana de Adwords y
obtenemos unas ventas de 600€, refleja un ROI positivo.
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4. Analitica Web
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4.1. % de conversion por medio

De cada una de las acciones de Marketing que hemos establecido, no dara el

dato concreto de la conversion, es decir, por que medio (SEO, SEM o E-mail) ha
llegado las ventas.

Sabremos si tenemos que potenciar o corregir mas, un medio que otro.
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l Adquisicion

Sesiones
CAMALES
5915
B Generic Paid Search 1827
SEM
B Crganic Search 1.891
SEO
| Display 826
SEM
Direct 450
| Erand%:iilmid Search 420
m Referral 369
@ Email 17
MARKETING
Social 9
Paid Search G

4+ % de nuevas
sesiones

8358 %

Huevos
USUarios

4.944

Cnmpnrtamienm Conversiones
Porcentaje de Paginas/ses... Duracicn Porcentaje de
re bote media de la CONVErsiones
Ses5i0n de comercio
electronico
54,30 % 3.44 00:02:21 0,58 %
36,81 % - 1,11 %
3571 % - 0,95 %
11,76 % 17 65 %

Transaccion... Ingresos

35 320821¢€
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4. Analitica Web

4.2. Medir las Acciones:

Todas estas KPIs hay que definirlas previamente en la herramienta de analitica
web: ( Existen varias, pero la mas extendida es Google Analytics)

Con todos los datos anteriores extraeremos las conclusiones pertinentes para
llevarlas a NEGOCIO.

En resumidas cuentas, se tarta de manejar los datos importantes de la analitica
y tener controlado el gasto o inversion, recursos, tiempo, etc. para saber si
nuestro E-eCommerce es rentable o no.
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