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LOS seres humanos
siempre han ansiado
crear realidades
artificiales







VISIion
binocular

de 2 imagenes a1




estereoscopla

llusion de profundidad
(tridimensionalidad)




Sir Charles
Wheatstone (UK)

1802 - 1875




estereoscopio

1840




estereoscopio

stereos, en griego
= solido







e |a profundidad (tridimensionalidad) nos
proporciona informacion mas fiable.
e iNo solovision! ->
+ sentidos = + Inmersion

Si entendemos como
funciona el cerebro, le
podemos “enganar”
mejor.




Tecnologiay
turismo




De donde venimaos...

'Web y apps -> difusion de informacion

- Clientes = prescriptores y creadores de
contenidos

- La credibilidad del hostelero queda
reducida: el media corporativo no puede

rivalizar con el aluvion de creacion por
parte del cliente




A donde vamos...

Queremos recuperar la atencion vy la
emocion -> elementos nuevos,
Impactantes, que no sean masivos.

- Affective marketing: si queremos vender
experiencias, tenemos que hacer sentir.



VR Marketing
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http://www.youtube.com/watch?v=i6yMqXLnpN4

No solo marketing...




‘Ganchos” emocionales accesibles




desaflios




No solo para eventos/venues
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cybersickness




