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HOY VAMOS A HABLAR

De una nueva forma publicitaria
para potenciar tu negocio online.

En un mundo en el que la poblacion

ESDIGITALY mds de la mitad
ES ACTIVAENREDES SOCIALES.




Ademas, conocerads:

-Qué es el metaverso
-Caracteristicas del metaverso

-Qué se puede hacer en el metaverso
-Tipos de metaverso

-Plataformas

-Ejemplos

-Tendencias




Introduccion
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No tenemos exactamente claro cudl fue el
origen del metaverso, pero lo que si
sabemos es cudndo se empezd a hablar
de él.

Las primeras referencias al metaverso
aparecen en una novela en el ano 1992.
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Conceptos
basicos para
entender el
Metaverso
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Mundos virtuales

Tipo de tecnologia creada por ordenador que
hace que el usuario perciba que estd en una
realidad alternativa en tres dimensiones.

El término “mundo virtual” engloba diversos

conceptos, desde los videojuegos, hasta entornos
creados para la interaccidén social.

Jdids -




Realidad virtual

InmMersién sensorialen un nuevo Mundo
mediante recreacion tridimensional que causa la
sensacion de encontramos realmente dentro de
él.

e e

Para esta recreacion se emplea tecnologia ...-......-.-.---.
informatica desarrollada por software y para B DT ]

poder disfrutarla se necesita utilizar unas gafas o
cascos de Realidad Virtual.

El objetivo es ser el protagonista de un mundo

ficticio o formar parte de él, que puede basarse
en entornos reales o no.
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Realidad aumentada

Implica la superposicién de informacion visual,
auditiva u otra informacidén sensorial para
mejorar experiencias interactivas.

Esta tecnologia permite usar capas de elementos

virtuales sobre imdgenes reales. ...-......-.-.---l
et o e Y | 1-!-!-”_--!-!!.- -

Ofrece experiencias interactivas al usuario a
partir de una combinacién de la dimensién
virtual y material, por medio de dispositivos
digitales.
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Avatar

Manifestacion visualy digital de nuestro yo fisico
y humano.

e e

Se trata de la extension de la persona humana

= |
hacia una imagen replicadag, con la - ..--... |
91 1P llllllllllllllllll

particularidad de que, a diferencia de un retrato
o una fotografia, esa réplica es animada.
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Token

Moneda virtual utilizada para completar las
transacciones digitales dentro del metaverso.
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NFT Non Fungible Token

Tipo de token que representa un activo Unico.
Pueden ser activos completamente digitales o
versiones tokenizadas de activos del mundo real.

._,__l_l
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cQué es el metaverso?

El metaversoes una realidad digital a la que accedemos a través de dispositivos
especiales como gafas de realidad virtual o aumentada a través de las cuales
podremos interactuar con otros usuarios. Cada uno de estos usuarios tendrd un
avatar (su personaje en el mundo virtual) e interactia a través de objetos en
mundos inmersivos.

Por lo general, las tecnologias que componen el metaversoincluyen la realidad
virtual.Esta se caracteriza por mundos virtuales que contintan existiendo cuando
ni siquiera estamos jugando, como la realidad aumentada, que combina
aspectos de ambos mundos, tanto digital como fisico.



Caracteristicas

-
Espacios interactivos

Un usuario que esté en el metaverso
es capaz de comunicarse e
interactuartanto con otros usuarios/
avatares como con el universo virtual
en simismo.

4y

Sin limites
Como espacio virtual 3D, el metaverso

eliminatodo tipo de barreras, fisicas o
de otrotipo.
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Entornos corporeos

Estan sujetos por unas leyes de la
fisicay existe escasez de recursos
igual que ocurre en el mundo
tangible.

Descentralizado

El metaverso no es propiedad de una
empresa o de unasola plataforma,
sino de todos sus usuarios, quienes
también pueden controlar sus datos
privados.
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Persistente

La desconexidontemporalcon el
Metaverso es inexistente, hasta el
punto de que la vida continda,
siempre puedes estar presente en el

Metaverso tanto con presenciared
comoonline.
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Economias virtuales

Los usuarios pueden participaren
economias virtuales
descentralizadas impulsadas por
criptomonedas

Juntos hacemos que suceda



Ti pos 3dids.com

Los metaversos centralizados estdn controlados por una sola compafia, quien

maneja todos los aspectos relacionados con el mundo virtual. Ademas, la

METAVERSO empresadesarrolladora tiene el control sobre los octiyos teniendola opcidn de
expulsara cualquiera que incumpla cualguier norma impuesta.Una de las

CENTRALIZADO grandes diferencias con el metaverso descentralizado es que no permite el uso
de criptomonedas y NFTs como economia del juego.

Lo que tienen en comun todos los metaversos descentralizados es el poder

METAVERSO que tienen los usuarios de decidir sobre el futuro del mundo paralelo, la
posibilidad de manejar autbnomamente sus activos, tanto asicomo

DESCENTRALIZADO invertirlos y cambiarlos.

°
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Plataformas

DECENTRALAND

Plataforma de realidadvirtual de
codigo abierto creada sobre la
Blockchain de Ethereum.Esuno de
los metaversos mds antiguos y ha
colaborado con empresas como
Samsung y el Open de Australia.
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THE SANDBOX

La plataforma funciona a través de
smart contracts y permite a los
desarrolladores monetizar
experiencias dentro de sus parcelas
digitales. También permite crear
galerias digitalesy otrotipo de
activos que puedan generar
ingresos pasivos a los jugadores.
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SOMNIUM SPACE

Estd construido sobre la cadena de
blogues Ethereum. Es de codigo
abiertoy ha sido disefiado para
funcionar a través de dispositivos de
realidadvirtualcomo Oculus, Rift y
HTC Vive.

Juntos hacemos que suceda



ROBLOX

Plataforma de videojuegos en
linea.Lo que propone, es
construirun espacio online en el
que los usuarios puedan
construirmundos de diferentes
tamanos y materiales.
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CRYPTOVOXELS

Metaverso orientado a
creadoresy su objetivo es

promover la interaccién social.

En este universo se permite
hacer vida, socializar con otros
usuarios y generar activos a
través del uso de tokens.

3dids.com

Juntos hacemos que suceda
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cQueé se puede hacer en el metaverso?

- Disfrutar de experiencias inmersivads como conciertos o exposiciones. Los eventos
masivos tendrian la opcidon de ser presenciales, virtuales o un hibrido, segln las
necesidades de los espectadores.

- Trabadjar en espacios virtuales. Zuckerberg dej6é claro que uno de los objetivos es que se
convierta en un lugar de trabagjo, en el que las personas se puedan reunir en espacios

virtuales como si estuvieran fisicamente, y cuenten con las herramientas necesarias para
mantener reuniones, trabajar, hacer presentaciones, entre otras cosas.

* Interactuar con marcas para comprar objetos virtuales y fisicos.

 Socializar a través de experiencias en grupo.
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Tendencias

El control cambia de manos.Los consumidores se convierten en héroes de sus propias
historias y creadores de sus mundos.

Sin fronteras entre lo real y lo virtual. Ya no hay barreras para la percepcidon de un entorno
virtual.

La era de los bienes virtuales,como los NFT. Una encuesta realizada por Wunderman
Thompson ha demostrado que la gente estaria dispuesta a pagar 76.000 ddlares por una
casa digital, 9.000 ddlares por una obra original de arte o mdas de 3.000 ddlares por un
bolso digital.

Mundos espejo Yy AR.Una vez mapeado el mundo fisico en el que vivimos, la realidad
aumentada es una suerte de capa amplificada del mundo real.

La recoleccién de datos serd clave para la propia evolucidon de los metaversos. Gafas,
cascos, pulseras, anillos o zapatillas; la cantidad de datos generados por los mecanismos
de tracking en tiempo real son abrumadores.
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Gucci

Durante dos semanas, la casa de
moda cred una exhibicion de jardin
virtual, accesible exclusivamente
mediante la plataforma Roblox. Una
experiencia multimedia inmersiva
de dos semanas en Florencia, Italia.

La experiencia de Roblox imitd la
experiencia fisica. Esto permitid a los
usuarios de Roblox comprar ropa
digital solo disponible por un periodo
de tiempo limitado, creando una
sensacion de escasez y
aumentando los precios.

°
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Carrefour

Ha presentado ‘The Healthy Map’, se trata del
primer mapa creativo que permite a |los
jugadores recuperar vida dnicamente
comiendo sano. Asgj, los jugadores pueden
acudir a este areq, que imita un
supermercado de Carrefour, para curarse
exclusivamente con frutas, verduras y
pescado.

Supone una oportunidad para la empresa de
llegar a un nuevo publico, que en este caso
serian los jugadores de Fortnite. Pero ademas,
lo hace poniendo el foco sobre la
alimentacion y sobre la importancia de comer
sano y de una forma equiliorada, alentando
otro ritmo de vida. Es una jugada muy util,
teniendo en cuenta que se dirige a personas
que, quizas, todavia no tienen una manera de
comer consciente.
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Carrefour
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Balenciaga
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Balenciaga

La prestigioso marca de ropa de lujo Balenciaga colaboraba con Fortnite para
sacar una nueva linea de moda digital y fisica. Creando nuevas apariencias
exclusivas disehadas por Demna Gvasalig, director creativo de Balenciaga, que

no solo se podrian encontrar en la tienda online del videojuego, sino que
también se lanzarian fisicamente.

La apuesta de Balenciaga por introducirse en Fortnite a partir de su coleccion
de ropa, es uno de los primeros pasos que llevardn a la marca hacia
el mercado del metaverso. Tanto es asi, que quisieron realizar una campana de

marketing fuera de lo normal. Utilizaron vallas publicitarias dentro del juego para
promocionar su tienda online.
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Nike
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Universidad de Murcia
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Louis Vuiton

Para celebrar el nacimiento de su creador la casa de moda
desarrolld Louis The Game, un videojuego que combina su herencia
con innovacion y arte NFT. El juego estd inspirado en el vigje que hizo
Louis Vuitton cuando tenia 14 afos y se marchod de casa solo y a pie.
Finalmente termind en Paris, donde montd su negocio.

Es este vigje el que ha inspirado el videojuego. Llamado Louis The
Game, lleva a los jugadores a una aventura llena de accidon a través
de seis mundos imaginarios, donde jugardn como Vivienne, la
mascota de Louis Vuitton. Una vez el usuario entra en Louis The Game
puede personalizar su personaje con diferentes estampados y
combinaciones de colores del monograma de Louis Vuitton, y
aprender sobre la historia del modista a o largo de la coleccion.

°
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Burguer King

En este caso, el jugador se halla con la tematica
de la firmay con retos que cumplir, como hacer
los pedidos rapidos vy llevarlo de un punto a otro.

Al acabar, podrdn obtener un codigo descuento
O cualquier tipo de recompensa en el mundo
real. De este modo, se logra un impacto
constante porque el usuario prueba a hacerlo
varias veces y, por lo tanto, una viralizacion.
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&% Burger King @ Y
one @burgerking_es

iDescubre nuestro nuevo mapa en Fortnite!
Complétalo y llévate hasta un 60% de descuento en
tu proximo pedido a domicilio y entra en el sorteo
de una PS5.

Para participar

Los primeros que suban captura
desde el restaurante BK
iDescubre
nuestro nuevo j . o~ 20% descuento.
mapa en Fortnite!

i = Los primeros que completen el
Codigo: ) recorrido en menos de 5 min

8564-5248-3539 |

o 40% descuento
Y silo completas en menos de 3 min

recorrido con

Consigue los retos del mapa cualquier tiempo,
estilo Parkour

Sube tu captura a Twitter con tu
resultado utilizando el Hashtag:
#RetoFortniteBurgerKing

8:47 p. m. - 27 jul. 2021 ©)
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tGracias!

Sara Hernandez
sara@3dids.com
652864376

3dids.com
965242029
652128644
Info@3dids.com
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